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■■ 要約 ■■

マーケティングリサーチを行う株式会社クロス・マーケティング（代表取締役
社長 五十嵐 幹 東京都中央区）は、インターネットテクノロジーを核としたあ
らゆる分野でクロスメディア事業を展開している株式会社インプレスR＆D（代
表取締役 井芹 昌信 東京都千代田区）が発行した調査資料「中国電子書籍
ビジネス調査報告書2011」を販売開始しました。

詳細ページ：http://www.cross-shop.jp/products/detail.php?product_id=636

■■ 資料概要 ■■

中国では長らく、製紙工業発展の遅れ、広大な国土を網羅する物流網整備の遅
れ、出版物規制により自由な出版が困難であるなどの理由から、紙の出版物の
普及が遅れていた。そんな状況の中、2000年代後半に入り、パソコン上で読む
小説が、出版業界の構造そのものを揺るがすほどの爆発的なヒットを記録し
た。これに押される形で紙の出版社や書店も生き残りをかけてネットへの移行
を急ぎ、いまや中国は世界でも類を見ない電子書籍大国へと成長しつつある。

本報告書では、実際に中国市場向けマーケティング・広告代理サービスを実施
している株式会社オプトの北京支社で社長を務める寺田眞治氏が、その知見を
元に、中国の電子書籍市場のビジネスモデルやプレーヤーの動きを解説すると
ともに、盛大文学や方正、漢王（ハンボン）、百度（バイドゥ）、モバイルキ
ャリアなど代表的な電子書籍関連企業の紹介、日本との市場比較をはじめとす
る市場動向を詳細に解説し、日本の出版社やコンテンツプロバイダーがどうい
った道をたどるべきか展望する。
また、中国のおける電子書籍の市場規模や、年齢や嗜好性など多様なユーザー
像、PCや携帯電話、電子ブックリーダーやスマートデバイスなどの閲覧デバイ
スなど、満載のデータを通して、中国の電子書籍市場を俯瞰する。
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上記URLよりお申し込みください。

【お支払い方法】
法人様・・銀行振込みの後払いとなります。
商品と同封、または別送にて請求書と納品書をお送りいたしますので、振込み
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■■ 株式会社クロス・マーケティング 会社概要 ■■

名称：株式会社クロス・マーケティング
本社所在地：東京都中央区銀座8丁目15番2号 銀座COMビル6Ｆ
代表者：代表取締役社長 五十嵐 幹
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■■ 株式会社クロス・マーケティングについて ■■

株式会社クロス・マーケティングは、国内130万人超の大規模モニターを軸に、
生活者の「生」の声を主にインターネットを活用して収集するマーケティング
リサーチ会社です。
生活者の嗜好の多様化や、商品サイクルの短期化に対応するため、ネットリサ
ーチの優位性である「スピード」「コスト」に加え、「品質」を最大限に重視
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したリサーチサービスを展開しています。
調査企画から設計、実査、集計・分析レポートまで、マーケティングリサーチ
に関するあらゆるサービスをトータルにサポートいたします。
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Mail：
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twitter：http://twitter.com/cross_CS
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