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～中国の医療機器流通体制をわかりやすく解説。中国市場進出戦略立案のガ
イドに～
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■■ 要約 ■■

マーケティングリサーチを行う株式会社クロス・マーケティング（代表取締役
社長 五十嵐幹 東京都中央区）は、エレクトロニクス・ITと医薬・医療・
バイオ分野を中心に様々な調査を行っている株式会社シード・プランニング
（代表取締役 梅田佳夫 東京都台東区）が提供する「2011年版 中国における
医療機器の流通体制と販売戦略」を販売開始しました。

詳細URL：http://www.cross-shop.jp/products/detail.php?product_id=606

■■ 商品概要 ■■

◇中国の医療機器流通体制をわかりやすく解説。中国市場進出戦略立案のガイドに
◇中国の医療機器代理店に対する現地取材による、どこにもない生の情報を収録
◇医療機器代理店5,396社のリスト、医療機器展示会情報、重要法規日本語訳を収録

中国の医療機器の市場規模は2009年で約1,000億元（約1兆3,000億円）、2010年
には1,200億元（約1兆5,600億円）を超えたと言われています。中国の医療機器
市場が現在の成長率を維持するなら、2012年には日本を抜いて、世界第2位の
市場になります。政府による新医療改革により、2009年～2011年にかけて医療
機器購入に投入される850億元（約1.1兆円）の後押もあります。

医療機器メーカーにとって非常に魅力的な中国市場ですが、日本とは異なる
流通、商習慣という大きな障壁があるため、なかなか進出できない企業、もし
くは進出しても展開がうまくいかない企業が多くあります。都市の大規模病院
には欧米の大手医療機器メーカーがすでに広く進出していますが、今後拡大が
見込まれる中小規模の医療施設、地方の医療施設にはまだチャンスが残されて
います。これから中国市場で展開していくためには、中国全土に広がる医療機
器の代理店を活用することにより、販売チャネルを開拓していくことが重要で
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しょう。

本資料では、中国市場において医療機器を販売していくために必要な情報とし
て、医療機器業界での商習慣、代理店の管理のノウハウなどについて、現地取
材によって収集した情報をベースにまとめています。調査対象は大型なモダリ
ティからディスポーザブルな医療材料まで、医療機器と呼ばれる製品すべてに
なります。また、5,396社の代理店リストや、医療機器展示会の情報、「医療器
械監督管理条例」の日本語訳など、重要な基本情報も収録しています。なお、
PDF版ご購入の場合は、代理店一覧は活用しやすいエクセル表でご提供いたしま
す。

本資料が中国での医療機器販売に関わる皆様の業務に、ご活用頂ければ幸いです。
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■■ 商品詳細 ■■

商 品 名：2011年版 中国における医療機器の流通体制と販売戦略
発 刊 日：2011年6月29日  
発 行：株式会社シード・プランニング
販 売：株式会社クロス・マーケティング
判 型：A4 / 約350ページ
頒 価：
■製本版 147,000円（本体価格140,000円、消費税7,000円）
■CD-ROM版 147,000円（本体価格140,000円、消費税7,000円）
■製本+CD-ROM版 178,500円（本体価格170,000円、消費税8,500円）
※別途送料500円

詳細URL：http://www.cross-shop.jp/products/detail.php?product_id=606

【お申し込み方法】
上記URLよりお申し込みください。

【お支払い方法】
法人様・・銀行振込みの後払いとなります。
商品と同封、または別送にて請求書と納品書をお送りいたしますので、振込み
期日までに指定口座へお振込みください。

個人様・・銀行振込みの前払いとなります。
お申し込み後に請求書をお送りいたします。
ご入金が確認されましてから、商品を発送いたします。

■■株式会社クロス・マーケティングについて■■

株式会社クロス・マーケティングは、国内130万人超の大規模モニターを軸に、
生活者の「生」の声を主にインターネットを活用して収集するマーケティング
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リサーチ会社です。
生活者の嗜好の多様化や、商品サイクルの短期化に対応するため、ネットリサ
ーチの優位性である「スピード」「コスト」に加え、「品質」を最大限に重視
したリサーチサービスを展開しています。
調査企画から設計、実査、集計・分析レポートまで、マーケティングリサーチ
に関するあらゆるサービスをトータルにサポートいたします。

■■株式会社クロス・マーケティング会社概要■■

名称：株式会社クロス・マーケティング
本社所在地：東京都中央区銀座8丁目15番2号銀座COMビル6Ｆ
代表者：代表取締役社長 五十嵐 幹
設立：2003年4月  
URL：http://www.cross-m.co.jp/

■■ 本件に関するお問い合わせ先 ■■

株式会社クロス・マーケティング
Cross Shop 販売窓口担当
Tel：
Fax：
Mail：
Facebook：http://www.facebook.com/pages/Cross-Shop/164004066984033
twitter：http://twitter.com/cross_CS
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